DILEMMAFER

PSEUDO ELL
PARTNERSKA

Dilemma 1: Ungdomspolitikken og kommunikationsstrategien

R
(>

+

oy

| bliver inviteret af kommunen til at deltage i arbejdet med en ny ungdomspolitik. Da |
mgder op, far | at vide, at de politiske rammer og hovedmal allerede er besluttet - det
skyldtes tidsfrister og politiske aftaler. Kommunen beder jer derfor om at komme med
idéer til, hvordan man bedst kommunikerer politikken ud til unge pa sociale medier, i
skoler og fritidsmiljger. | far lov at udvikle slogans, layout og events, men | kan ikke
aendre pa det politiske indhold eller prioriteringerne..

Dilemma 2: Ambassadgrrolle i kommunens sundhedskampagne

Kommunen lancerer en kampagne for at styrke unges mentale sundhed og inviterer
jer til at veere unge ambassadgrer. | far til opgave at dele kampagnens budskaber pa
sociale medier, deltage i oplaeg pa skoler og vaere med til events. Kampagnens mal,
budget og indhold er dog fastlagt af kommunen uden mulighed for eendringer. |
oplever, at jeres rolle er vigtig for at ng ud til andre unge, men | har sveert ved at se,
hvordan | kan pavirke kampagnens retning eller prioriteter.

Dilemma 3: Ungdomsradet og fritidsaktiviteter

Jeres ungdomsrad bliver inviteret til at radgive om udviklingen af nye
fritidsaktiviteter. | far lov at komme med forslag, som kommunen lover at tage
med i den videre planlezegning. Undervejs opdager |, at de endelige beslutninger
skal treeffes af politikerne, som | ikke har direkte adgang til. | oplever, at jeres idéer
i hgj grad bliver brugt, men at der nogle gange bliver truffet beslutninger, der gar
imod jeres anbefalinger.
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